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Wykonawcey
ZTM-NPZ-NPZ1-2210-21¥ 2015/ADA
Dotvezy: przetarg nieograniczony nr 56/2015 na opracowanie i realizacje kampanii

majacej na celu ocieplenie wizerunku kontrolerow biletow ZTM oraz propagowanie
kasowania biletéw

W zwigzku z zapytaniem Wykonawcy w trybie art. 38 ust. 1 ustawy z dnia 29.01.2004 r. -
Prawo zaméwien publicznych (fj. Dz. U. z 2013 r. poz. 907 ze zm.) w sprawie wyjasnicnia
tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw' Zamowienia, Zarzad Transportu Miejskiego w
Warszawie - dzialajgc zgodnie z art. 38 ust. 2 cyt. ustawy - uprzejmie wyjasnia:

Pytanie 1:
Czy jest szansa na podanie informacji o szacunkowym budzecie przeznaczonym na ten

projekt?

Odpowiedi:
Zamawiajacy sporzadzajac protokoét z przedmiotowego postgpowania informacje o wartosci

szacunkowej uzupetnia po otwarciu ofert.

Pytanie 2:
Nie jest dla Wykonawcy jasny dokument zatytulowany OPIS PRZEDMIOTU

ZAMOWIENIA.

Wynika z niego (jesli dobrze rozumie iresc), iz na etapie skladania ofert musi przygotowad -
(aby uzyska¢ najwyzsza liczbe punktéw) 14 réznych koncepcji przedstawienia kampanii
promocyjnej, na ktorg bedzie si¢ sktada¢ kazdorazowo (czyli 14 kompletow):

- dwa hasta promocyjne - do kazdej koncepcji

- plakat A3 - do kazdej koncepcji

- scenariusze (rzech spotow do kazdej koncepcji

- banner do kazdej koncepc;ji

Wykonawca prosi o informacje w jakiej formie ma przedstawié oferte, aby speknita
oczekiwania Zamawiajacego.

Odpowiedz:

W zakresic przedmiotowego pytania, uprzejmie informujemy, ze zgodnie z art. 38 ust. 4
cytowanej ustawy Zamawiajacy wprowadzil nastepujace zmiany w dokumencic »Opis
Przedmiotu Zamoéwienia” w:

Pkt. V. WYMAGANIA DOT. I ETAPU (podpunkt trzeci - kropka trzecia)

* 7 jeden spot o dlugosci 30 s., bezdiwigkowy (z napisami), ktory przeznaczony bedzie
na monitory LCD wewngtrz autobuséw, tramwajow, pociggéw Szybkiej Kolei
Miejskiej i metra, oraz na wybrane stacje metra (Infoscreeny).

Ww. spot, z pelnym udiwickowieniem, z mozliwosciq wykorzystania na stronie
www.zim. waw.pl (materiaf pod dedykowany banner), profilu ZTM na Jacebooku, YouTubie.

W tym etapie prosimy o prredstawienie osmiu scenariuszy spotow do akceptacji
Zamawiajgcego, w celu wybrania jednej finalnej wersji. W tym:

a)
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o 2 scenariusze spotow dot. ocieplenia wizerunku kontrolerow biletow nawigzujgce do
pierwszej kreacji projektu graficznego i hasta;

o 2 scenariusze spotow dot. ocieplenia wizerunku kontrolerow biletow nawigzujgce do
drugiej kreacji projektu graficznego i hasta;

b)

o 2 scenariusze spotéw dot. ocieplenia wizerunku kontroleréw biletow 2
propagowaniem idei wnoszenia oplat za przejazdy komunikacjq miejskq
nawigzujgce do pierwszej kreacji projektu graficznego i hasta.

o 2 scenariusze spotow dot. ocieplenia wizerunku kontrolerow biletow z
propagowaniem idei wnoszenia oplat za priejazdy komunikacjg miejskq
nawiqzujqce do drugiej kreacji projektu graficznego i hasla.

Zamawiajgcy dopuszcza wykonanie spotu w dowolnej techmice (np. komiks, plansze
animowane czy film),

Zamawiajgey zaznacza, ze kazdy pomyst powinien byé rézny w sposobie podejscia do tematu i
nie moze by¢é powieleniem schematu innego pomystu. Dodatkowo wszystkie przedstawione
przez Wykonawce pomysty muszq by¢ oryginalne, stworzone na potrzeby aktualnej kampanii i
nie mogq powiela¢ pomysiow z innych kampanii promocyjnych ukazujgcych kontrolerow
biletéw i propagowania idei wnoszenia optat za bilety.”

Pozostata tresc bez zmian

W pkt. VI WYMAGANIA DOT. Il ETAPU (czwarty podpunkt, , kropka”)

o | przygotowanie graficzne oraz techniczne spotu bazujqcego na zaakceptowanym
przez Zamawiajgcego  scenariuszu  (spot  bezdiwigkowy oraz diwigkowy).
Przedmiotowy spot po akceptacji Zamawiajgcego, Wykonawca bedzie zobowigzany
dostosowa¢ do wskazanych przez Zamawiajgcego formatow;

Zapewnienie emisji na roznego rodzaju monitorach LCD i Infoscreenach, YouTube, profilu
ZTM na facebooku pozostaje po stronie Zamawiajqcego,
Pozostale bez zmian

W pkt. IX SPECYFIKACJA TECHNICZNA SPOTOW PRZEZNACZONYCH DO
INTERNETU — zmianie ulegla:

- nazwa punktu na ,SPECYFIKACJA TECHNICZNA SPOTU UDZWIEKOWIONEGO
PRZEZNACZONEGO DO INTERNETU”.

- ,Spot powinien by¢ przygotowany w formacie umozliwiajgcym umieszczenie go na kanale
»~You Tube” i odiwarzanie na przeglgdarkach bez koniecznosci instalowania przez
uzytkownikow w celu ich obejrzenia dodatkowych kodekdw.”

W Speeyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia w czeSci IV pkt. XIII . Kryteria oceny
ofert zmianie ulegl zapis definiujacy koncepceje¢ na:

Koncepcja  obejmuje  kreacje  jednego  plakatu, jedno  hasto  kampanii
oraz dwa scenariusze spotow nawiqzujqce do kreacji plakatu i hasta. Zamawiajgcy wymaga
przedstawienia minimum czterech koncepcji. Kazda dodatkowa koncepcja (powyzej czwartej )
bedzie premiowana przez Zamawiajgcego dodatkowymi dwoma punktami. Zamawiajqcy
zaznacza, ze kazda koncepcja powinna byé rézna w sposobie podejscia do tematu i nie moze
by¢ powieleniem schematu innej koncepcji. Dodatkowo wszystkie przedstawione przez
Wykonawce koncepcje muszq byé oryginalne, stworzone na potrzeby aktualnej kampanii i nie
mogq powielaé pomysiow z innych kampanii promocyjnych ukazujgcych kontrolerow biletow.
Pozostala tres¢ bez zmian

Jednoczesnie informujemy, ze na etapie skladania ofert Wykonawca deklaruje ile przedstawi

koncepcji, zgodnie =z =zasada, iz koncepcja to: kreacjajednego plakatu, jedno
hasto kampanii oraz dwa scenariusze spotow nawigzujace do kreacji plakatu i hasta.
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Nastepnie realizuje postanowienia Opisu Przedmiotu Zamdéwienia.

W pozostalym zakresie SIWZ nie ulega zmianie.
Termin skladania i otwarcia ofert zostaje przesuniety na 10 czerwea br. Skladanie ofert
— godzina 10:00, otwarcie ofert — godzina 10:30.

Wiestaw witeg
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