
Załącznik nr 4 

 

KATALOG REKLAM NIEPOŻĄDANYCH W/NA ŚRODKACH  

KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ 

 

Nie dopuszcza się ekspozycji reklam w/na środkach komunikacji miejskiej, które: 

 

a)   są przesycone erotyzmem oraz zawierają elementy i treści pornograficzne; 

b)  nakłaniają do nienawiści czy przemocy w stosunku do jakiejkolwiek organizacji, 

osoby lub grupy osób; 

c) zawierają treści dyskryminujące, w szczególności ze względu na rasę przekonania 

religijne, płeć, preferencje seksualne czy narodowość; 

d)  deprecjonują komunikację miejską; 

e)  promują produkty alkoholowe, w tym piwo; 

f) zawierają treści i wizualizacje przedstawiające przedmiotowe traktowanie człowieka i 

uwłaczają jego godności (np. reklamy przedstawiające sceny przemocy) 

g)  naruszają przyjęte zasady współżycia społecznego oraz dobre obyczaje; 

h) propagują postawy kwestionujące prawa zwierząt,  sugerując niehumanitarne 

traktowanie zwierząt (z wyjątkiem potrzeb kampanii społecznych); 

i) zachęcają do korzystania z rzeczy i przedmiotów mogących stwarzać zagrożenie dla 

użytkownika oraz jego otoczenia; 

j) zachęcają do negatywnych zachowań i postaw zagrażających szeroko pojętemu 

bezpieczeństwu; 

k) zachęcają do używania produktów tytoniowych; 

l) są sprzeczne z przepisami prawa; 

m) są sprzeczne z Kodeksem Etyki Reklam. 

Zawartość powyższego spisu może ulec zmianie ze względu na zmieniające się pomysły 

twórców reklamy oraz tolerancję Pasażerów komunikacji miejskiej. 

Zmiany przedmiotowego katalogu będą wprowadzane poleceniem ZTM. Termin 

obowiązywania nowego katalogu, liczony będzie po upływie 24 godzin, liczonych od dnia 

otrzymania przez przewoźnika polecenia z ZTM. 

 


