Zalacznik nr 4

KATALOG REKLAM NIEPOZADANYCH W/NA SRODKACH
KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ]

Nie dopuszcza si¢ ekspozycji reklam w/na srodkach komunikacji miejskiej, ktore:

a) sg przesycone erotyzmem oraz zawieraja elementy i tresci pornograficzne;

b) naktaniaja do nienawisci czy przemocy w stosunku do jakiejkolwiek organizacji,
osoby lub grupy osob;

c) zawieraja tresci dyskryminujace, w szczegdlnosci ze wzgledu na rase¢ przekonania
religijne, pteé, preferencje seksualne czy narodowosc¢;

d) deprecjonujg komunikacje miejska;

e) promuja produkty alkoholowe, w tym piwo;

f) zawierajg tre$ci 1 wizualizacje przedstawiajace przedmiotowe traktowanie cztowieka i
uwlaczajg jego godnosci (np. reklamy przedstawiajace sceny przemocy)

g) naruszajg przyjete zasady wspolzycia spotecznego oraz dobre obyczaje;

h) propaguja postawy kwestionujace prawa zwierzat, sugerujac niehumanitarne
traktowanie zwierzat (z wyjatkiem potrzeb kampanii spotecznych);

1) zachgcaja do korzystania z rzeczy i przedmiotow mogacych stwarza¢ zagrozenie dla
uzytkownika oraz jego otoczenia;

J) zachecaja do negatywnych zachowan 1 postaw zagrazajacych szeroko pojetemu
bezpieczenstwu;

k) zachecaja do uzywania produktow tytoniowych;

1) s sprzeczne z przepisami prawa;

m) sg sprzeczne z Kodeksem Etyki Reklam.

Zawarto$¢ powyzszego spisu moze ulec zmianie ze wzgledu na zmieniajgce si¢ pomysty
tworcow reklamy oraz tolerancje Pasazerow komunikacji miejskie;.

Zmiany przedmiotowego katalogu beda wprowadzane poleceniem ZTM. Termin
obowigzywania nowego katalogu, liczony bedzie po uptywie 24 godzin, liczonych od dnia

otrzymania przez przewoznika polecenia z ZTM.



