Zatacznik nr 4 do Umowy

KATALOG REKLAM NIEPOZADANYCH W/NA SRODKACH
KOMUNIKACJI MIEJSKIEJ

Nie dopuszcza siekspozycji reklam w/ng&odkach komunikacji miejskiej, ktére:

a) 9 przesycone erotyzmem oraz zawigrementy i tréci pornograficzne;

b) nakitaniag do nienawdci czy przemocy w stosunku do jakiejkolwiek orgauiz,
osoby lub grupy oséb;

c) zawierag tresci dyskryminugpce, w szczegélrioi ze wzgédu na ras przekonania
religijne, pt&, preferencje seksualne czy narodééyo

d) deprecjonuj komunikacg miejskg;

e) promuj produkty alkoholowe, w tym piwo;

f) zawieray tresci i wizualizacje przedstawigge przedmiotowe traktowanie cztowieka i
uwitaczaj jego godnéci (np. reklamy przedstawigje sceny przemocy)

g) naruszaj przyjcte zasady wspgycia spotecznego oraz dobre obyczaje;

h) propagy postawy kwestiongce prawa zwiert, sugeryjc niehumanitarne
traktowanie zwiergt (z wyjatkiem potrzeb kampanii spotecznych);

i) zackecajg do korzystania z rzeczy i przedmiotow mogch stwarzé zagraenie dla
uzytkownika oraz jego otoczenia;

]) zackecagp do negatywnych zachowai postaw zagramjacych szeroko pejemu
bezpieczéstwu;

k) zaclecajg do wywania produktow tytoniowych;

[) s3 sprzeczne z przepisami prawa,

m) s sprzeczne z Kodeksem Etyki Reklam.

ZawartG¢ powyzszego spisu me ulec zmianie ze wzglu na zmieniajce s¢ pomysty
tworcow reklamy oraz tolerancPasaerow komunikacji miejskiej.

Zmiany przedmiotowego katalogueda wprowadzane poleceniem ZTM. Termin
obowigzywania nowego katalogu, liczongdrzie po uptywie 24 godzin, liczonych od dnia

otrzymania przez przewaoika polecenia z ZTM.



