Zatacznik nr 3.

ZASADY DOTYCZACE EKSPOZYCJI REKLAM W/NA POJAZDACH SWIADCZACYCH UStUGIH
PRZEWOZOWE NA LINIACH NADZOROWANYCH PRZEZ ZARZAD TRANSPORTU MIEJSKIEGO,

1.1.

1.2,

1.3.

1.4.

1.5.

Zasady i warunki umieszczania reklam w/na taborze.
........................................... } bierze petng odpowiedzialno$¢ za tresci oraz kreacje kaidej
wyeksponowanej reklamy w/na taborze. Rozpatrzenie i zaspokojenie wszelkich roszczen

prawnych wynikajacych z powyiszego lezy po stronie ( nazwa: wypeinia przewoinik

Z uwagi na spoteczng role pojazddéw realizujgcych przewoz osdéb na zlecenie ZTM, jako
podstawowych srodkéw komunikacji miejskiej w Warszawie nalezy dbac o ich wiasciwg
estetyke i zachowanie tadu przestrzennego przy wykorzystywaniu pojazdéw jako

nosnika reklamy.

Zadna z dopuszczonych ani proponowanych w przysztosci form reklamy nie moze
przystania¢ elementéw informacji pasazerskiej (np. materiatéw informacyjnych ZTM).
Nie moze réwniez zaktoca¢ bezpieczenstwa ani powodowac utrudnien dla pasazeréw,
ani poprzez forme graficzng nawigzywac¢ do znakéw ostrzegawczych, majacych na celu

poinformowanie pasazerow o sposobie postepowania w sytuacjach kryzysowych.

Nie dopuszcza sie ekspozycji reklam wymienionych w ,Katalogu reklam niepozadanych
w/na srodkach komunikacji miejskiej”. Zarzad Transportu Miejskiego zastrzega sobie

prawo do nakazania usuniecia ekspozycji reklam sprzecznych z Katalogiem.

Niezaleznie od ppkt. 1.4:

a) w przypadku reklam zakwestionowanych w/na pojazdach u innych przewoznikow,
jako niezgodnych z ,Katalogiem reklam niepozadanych w/na s$rodkach komunikacji
miejskiej”, Zarzad Transportu Miejskiego zobowigzany bedzie do bezzwiocznego

przekazania kreacji zakwestionowanej reklamy do ( nazwa: wypetnia przewonik ), na adres email:

zostata dopuszczona do ekspozycji réwniez w/na pojazdach( ...........................................

reklama ta bedzie usunieta przez \ U0 TN Jw ciggu 24 godzin liczonych od



1.6.

1.7.

1.8.

1.9.

z usunieciem/zaprzestaniem ekspozycji danej reklamy oraz zaspokojenie ewentualnych

roszczen Reklamodawcow lezg po stroniel . e ™

nazwa: wypefnia przewoznik

b) w przypadku reklamy w/na pojazdach ( nazwa: wypeinia przewoznik ) budzacej uzasadniony

sprzeciw pasazeréw, reklama ta zostanie usunieta przez (702wa: wypelnia przewoinik ) o, (i,

24 godzin, liczac od dnia otrzymania przez ( "2#e: wypetia prewoinik ) e cenia z ZTM.
Wszelkie koszty zwigzane z usunieciem/zaprzestaniem ekspozycji danej reklamy oraz
zaspokojenie ewentualnych roszczen Reklamodawcow lezg po
stroniel.nazwa: wypefnia przewoinik ) - ( nazwa: wypelnia przewofnik ) \vrasa zgode na przestanie tej
wizualizacji do innych przewoinikéw realizujgcych przewozy na zlecenie ZTM. W tym
celu wizualizacja reklamy zostanie przekazana do ZTM.

nazwa: wypefnia przewoinik

c) reklamy o ktérych mowa w pkt. a-b zostang usuniete przez ( nazwa: wypeinia przewoznik ) na

wyrazne polecenie ZTM.

W przypadku watpliwosci dotyczacych dopuszczalnosci eksponowania danej reklamy,

( nazwa: wypetnio przewotnik ) 156 wystapi¢ do Zarzadu Transportu Miejskiego z wnioskiem o

opinie.

»Whniosek” o ktorym mowa w ppkt. 1.6., ZTM zobowigzuje sie przekazac na adres emial:

Whniosek o ktorym mowa w ppkt. 1.6. sktada sie na formularzu, okreslonym przez ZTM.
Do wniosku nalezy zatgczy¢ wizualizacje przedstawiajacy lokalizacje reklamy i jej tresc
oraz przekazac drogg elektroniczng na wskazany przez ZTM adres e-mail, na co najmnie;j

4 dni robocze przed rozpoczeciem ekspozycji/emisji reklamy.

Decyzja w sprawie ekspozycji reklam, o ktérej mowa w ppkt. 1.6 jest przesytana przez

ZTM na uzgodniony numer faxu lub e-mail: 0 ) w ciggu 3 dni

W  wyjatkowych sytuacjach ZTM ma prawo wydtuzy¢ termin odpowiedzi, gdy
zaopiniowanie reklamy wymaga konsultacji z instytucjami zewnetrznymi, o czym ZTM

ma obowiagzek poinformowa¢é ( nazwa: wypetnia przewoznik



1.10. Kazdy nosniki promocyjno — informacyjny, czyli zaadaptowanie danego miejsca jako

powierzchnie promocyjno — informacyjny, wymaga kazdorazowo uzyskania akceptacji

ZTM.

Zmiana lokalizacji i ilosci nosnikéw promocyjno — informacyjny rowniez traktowane sg

jako niestandardowe/nowe formy reklamy, ktore zawsze wymagajg wyrazenia zgody

przez ZTM. Termin zaopiniowania propozycji zmiany lokalizacji, ilosci nosnikow
reklamowych lub wprowadzenie nowej formy reklamy (nosnika): do 21 dni roboczych,

liczac od dnia otrzymania wniosku przez ZTM.

1.11. ZTM ma prawo ograniczy¢ powierzchnie, na ktorych jest mozliwa ekspozycja reklam.

1.12.

1.13.

Przypadki nieusuniecie reklamy zgodnie z zasadami opisanymi w ppkt. 1.4, 1.5 oraz
nieprzestrzeganie regulacji opisanych w ppkt. 1.10 mogg by¢ traktowane jako
uchybienie ,0Z” z katalogu uchybief stanowigcych zatacznik do Umowy o
$wiadczenie ustug przewozowych.

Uchybienie z tytutu ,0Z” bedg naliczane po uplywie 24 godzin, liczonych od dnia

informacje o terminie ekspozycji oraz numerach taborowych pojazdow na ktérych

wyeksponowana zostata zakwestionowana reklama lub nosnik promocyjno -

informacyjny. ( nazwo: wypetnia przewoznik zobowigzany jest do udzielenia odpowiedzi w
nazwa: wypeinia przewoinik

ciggu 24 godzin, liczonych od dnia otrzymania przez ( nazwa: wypelnia przewoinik ) pisemnego

polecenia z ZTM.



